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Daryl Hannah a lancé son éco-vidéo-blog

Lannée derniere, la belle sirene de Splash n’avait pas hé-
sité 4 s'enchainer pendant vingt-trois jours a un arbre afin
de sauver une ferme a Los Angeles. Pour cela, elle avait
passé quelques heures en garde a vue. Pourtant, 'héroine
de Blade Runner ne se contente pas d’actions coups de
poing. Equipée d’une voiture roulant au biodiesel — de
’huile de friture — elle vit dans une maison alimentée a
I'énergie solaire. Elle vient aussi de créer un éco-vidéo-
blog, dhlovelife.com, ol1'on apprend la vie en vert.

Rosenda Meer

fabrique des tissus
en cachemire

« Quand J’ai commencé a
travailler sur le cachemire,
il y a vingt ans, cette ma-
tiére était plut6t obsolete.
Depuis toujours, la tradi-
tion s'inscrit dans le res-
pect de la nature. La sau-
vegarde des savoir-faire
artisanaux est par consé-
quent une fagon de pré-
server I'environnement. Je
ne fais que suivre une dé-
marche de passion et de
sincérité. »

Le Cachemirien, 13, rue de Tour-
non, Paris (VIe).
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Anya Hindmarch a
dessiné le best-seller
« 'm NOT a plastic
bag »

Sienna Miller, Scarlett Jo-
hansson, Claudia Schif-
fer... les épaules les plus
célebres en ont été ornées.
Le sac « 'm NOT a plastic
bag » dessiné par la Britan-
nique Anya Hindmarch a
été I'accessoire best-seller
de I'été 2007. Créé en as-
sociation avec le mouve-
mentWe Are What We Do,
qui encourage chacun a
agir a son échelle pour
protéger la planéte, ce sim-
ple cabas, signe extérieur
luxueux de la conscience
écolo de celle quile porte,
se voulait surtout un en-
couragement a éviter les
sacs plastiques pour pri-
vilégier le durable. Un des
plus beaux coups de mar-
keting vert de la décennie.

Sonia Cortesse construit des maisons écolos

« C’est en rénovant mon appartement dans les années
1980 que j’ai pris conscience de la nocivité de certains
produits. De fait, je me suis dit qu'on ne pouvait pas
construire sans prendre en compte I'impératif sanitaire
et environnemental. La rencontre avec un médecin pas-
sionné d'architecture a achevé de me convaincre. Entre
mes toutes premieres réalisations écologiques, au dé-
but des années 1990, et aujourd’hui, c’est le jour et la nuit.
C’est pourquoi je suis plutét optimiste quant a 'avenir.
La prise de conscience avance, mais le passage a I'acte
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Elisabeth Laville
conseille

les entreprises

en matiére

de développement
durable

Visionnaire, Elisabeth La-
ville avait déja compris au
début des années 1990 que
les questions d’éthique et
d’écologie seraient au
ceeur de V'entreprise de de-
main. Au départ, pourtant,
rien n'était acquis.
« Quand, avec une asso-
ciée, nous avons lancé
Utopies, en 1993, les en-
treprises nous riaient au
nez et nous prenaient pour
des excentriques », se sou-
vient-elle. Entreprise et
éthique, mais quel rap-

port ? Quinze ans apres,
I'association s'est muée en
une entreprise de conseil
dédié au développement
durable, employant une
vingtaine de personnes.
Pour le grand public, cette
diplémée d’'HEC, tout ré-
cemment décorée delaLé-
gion d’honneur, édite une
newsletter d’« informa-
tions positives » ainsi
qu’un site pour consom-
mer futé et responsable
en partenariat avec
I'Ademe.
www.grainesdechangement.com
et www.mescoursespourlapla-
nete.com




