Vive les produits de ma terre !

06/12 AVR 11

Hebdomadaire Paris
0OJD : 440469

LEXPRESS

29 RUE DE CHATEAUDUN
75308 PARIS CEDEX 9 - 01 75 55 10 00

Surface approx. (cm?) : 328
N° de page : 143

COURSES3

60358772

Vive les produits de ma terre !

Les consommateurs francais pensent moins a la plancte mais plus aux petits producteurs.
Surtout lorsqu’ils se trouvent pres de chez eux.

1 mer responsable » a
pris en un an une autre
4 signification. Moins

# concernés par la
préservation de la planéte, accueil-
lant avec méfiance les beaux dis-
cours verts des marques, les Fran-
¢ais achetent moins, mais utile.
Surtout, ils veulent du local :
pour 71 % des consommateurs
hexagonaux, il est désormais
« important » d’acheter des
produits fabriqués preés de
chez eux.

Cette tendance, que relevent les
cabinets spécialisés & 'occasion
dela Semaine du développement
durable (jusqu’au 7 avril), n'est
toutefois pas synonyme de repli
sur soi. « Contrairement a cc que
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SUCCES Prés de 200 000 consommateurs ont recours aux Amap.

I’on pouvait craindre, les diffi-
cultés économiques dans notre
pays n’ont pas pénalisé I’essor
du commerce équitable, constate
Flisabeth Laville, fondatrice dUto-
pies. Au contraire, les gens se
sentent encore plus proches des
producteurs du Sud. Mais ils pen-
sent plus qu'avant a ceux du Nord. »

Clest ainsi quon assiste a 'émer-
gence d’une offre équitable d’'un
nouveau genre : « Nord-Nord ».
Les gammes Agriculture francaise
biologique et équitable, d’Alter
Eco, et Paysans d'ici », d'Ethiquable,
soutiennent des producteurs du
terroir (farine d’épeautre, jus de
tomate de Marmande, haricots
blancs...} selon les régles habi-
tuellement réservées aux pays du
Sud, comme la fixation d’un prix

icce homo
La pensée, méme philo-
sophique, n’exclut pas
Phumour, ni la science,
Fimpertinence. Jean
Sérisé nous emporte
ainsi, avec malice, dans
une folle aventure de la
vie et des hommes, ol
une tribu paléolithique
sert de miroir a notre
angoissante société
contemporaine.
Bompapah et Grokos-
tho nous aident ainsi
aréfléchir au progrés
technique et a
ta morale, rejoints
par E.T,, dont le journal
de bord de l'escapade
terrestre est un
rapport implacable sur
humanité. Tout est
bien qui finit mal,
puisque la nova qui
attend notre solell
signifiera a coup slr
le terme de Faventure
humaine. A moins que...
Car Pune des legons
de cet essai sur le
vrai développement
durable, celui de nos
consctences, est que le
pire est toujours s(r,
mais pas toujours fatal.
La preuve ? L'auteur
appartenait a
la premiére promotion
de PENA. On surwit

minimum garanti. Méme constat
dansla mode éthique, ot1le « made
in France » cotoie désormais les
pieces fabriquées en Inde, en Asie
ou en Amérique du Sud.

Ces préoccupations locales
influent également sur les modes
de consommation. Le succes des
Amap (Associations pour le main-
tien d'une agriculture paysanne)
se confirme : elles sont désormais
1200 dans notre pays, qui four-
nissent régulierement quelque
200 000 consommateurs en
fruits, légumes et autres produits
de la ferme.

Pour une large partie du public,
toutefois, le prix reste un frein aux
achats « responsables ». « C'est
ce qui explique la forte progres-
sion des grandes surfaces, note
Elisabeth Laville. Elles sont allées
chercher de nouveaux clients
en étant tres offensives sur les
prix du bio et de équitable, notam-
ment en marques propres. »

Ces clients seront-1ls sensibles
a I'étiquetage environnemental,
qui va enfin étre expérimenté, a
partir du1¢' juillet 2011, dans plu-
sieurs enseignes ? « Pas stir que
les gens se rueront sur les pro-
duits affichant un moindre impact
sur la plancte, estime Elisabeth
Laville, mais cela devrait modi-
fier l'attitude des marques. Parce
qu'elles voudront éviter les mau-
vaises notes, elles iront vers une
démarche de progression. » Espé-
rons toutefois que cette expéri-
mentation n’ajoutera pas a la
confusion : 56 % des consom-

atout...C.B. Do .
Requiemcpour mateurs considerent qu’il est déja
fa planéte bleue « difficile » de comprendre les
24 . . .
Bréve histoire de lavie  informations sur les produits
et des hommes, durables. o ERIC LECLUYSE
par Jean Sérisé,
& 4 Ed. de Fallois, Sources Utopies/Mescoursespourlapla
2 * 350 p., 22€. nete com (« Les chiffres de la consomma-
g -, el ’ tion responsable »), Ethicity (« Les Fran-
= -

cais et la consommation durable »), Agence
buo.
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